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Nr. 204151/ 28.10.2021

INVITATIE DE PARTICIPARE

Sectorul 3 al Municipiului Bucuresti are onoarea si vi invite si participati
cu oferta pentru atribuirea contractelor de achizitie publici avand ca obiect:
»Servicii de furnizare spatiu de emisie pentru difuzare spot TV, prestate de
furnizori de servicii media si servicii de publicitate media online pentru
campania de informare si constientizare “In Sectorul 3 colectim selectiv’”

1.Obiectul achizitiei: ,,Servicii de furnizare spatiu de emisie pentru difuzare spot
TV, prestate de furnizori de servicii media si servicii de publicitate media online
pentru campania de informare si constientizare “In Sectorul 3 colectim
selectiv”,

Coduri CPV: CPV 92220000-9 Servicii de televiziune
CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoarea totald estimata a contractelor ce urmeazi a fi incheiate: 1.680.672,26
lei fara TVA

2. Procedura aplicatd pentru atribuirea contractelor: pocedurd de selectie a
ofertelor

3. Sursa de finantare a contractului care urmeaza s fie atribuit: buget local

4. Oferta depusa de ofertant trebuie si cuprinda: Propunere tehnici si Propunere
financiard conform caietului de sarcini anexat, documentele care atesti situatia
personala a ofertantului conform caietului de sarcini anexat, documentele care
atesta capacitatea tehnica si/ sau profesionali a ofertantului conform caietului de
sarcini anexat.

5. Factori de evaluare. Orice operator economic are dreptul de a transmite cate o
singurd oferta pentru cite un pachet de servicii pentru oricare cod CPV sau

pentru amandoua codurile CPV, asa cum sunt precizate si descrise in caietul de

Datele dumneavoastra personale sunt prelucrate de Primaria Sectorului 3 in conformitate cu Regulamentul Uniunii Europene 679/2016 in
scopul indeplinirii atribufiilor legale. Datele pot fi dezvaluite unor terti in baza unui temei legal justificat. Va puteti exercita drepturile
prevazute in Regulamentul UE 679/2016, printr-o cerere scrisd, semnaté §i datata transmisa pe adresa Primariei Sector 3.
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sarcini anexat. Ofertantii vor fi selectati in ordinea depunerii ofertelor pana la
epuizarea pachetelor alocate campaniei “In Sectorul 3 colectim selectiv!”,
regula succesivitdtii se aplicd dacd sunt indeplinite in mod cumulativ, atat
cerinfele minime referitoare la oferta, cét si criteriile de calificare si selectie
privind ofertantii. in cazul in care mai multi ofertanti depun oferte pe acelasi
pachet, selectia se va face pe ludndu-se in considerare criteriul “cel mai bun
raport calitate-pret”. Numirul de exemplare: 1 exemplar in original. Ofertantul
trebuie sa sigileze intr-un plic inchis corespunzitor si netransparent marcat cu
adresa autoritatii contractante si cu inscriptia “a nu se deschide inainte de data
de 01.11.2021”. In cazul in care informatiile sau documentele prezentate de
citre operatorii economici sunt incomplete sau eronate sau lipsesc anumite
documente autoritatea contractanta are dreptul de a solicita clarificari completari
ale documentelor prezentate cu respectarea principiilor tratamentului egal si
transparent. Autoritatea contractanta isi rezerva dreptul de a considera oferta
necorespunzatoare si neconforma in cazul in care nu sunt satisficute cerintele de
prezentare a propunerii tehnice, financiare si a cerintelor de calificare.

Evaluarea ofertelor respectiv incadrarea in prevederile Art. 187, Alin 3 lit ¢. din
legea 98/2016 se va realiza prin compararea cantitatilor prezentate in cadrul
ofertelor admisibile concurente la fiecare dintre pachetele de servicii iar criteriul
cel mai bun raport calitate-pret va sta la baza incheierii contractului.

6. Modalitatea de depunere a ofertelor. Propunerea tehnica, propunerea
financiara si documentele de calificare vor fi introduse in acelasi plic cu caietul
de sarcini. Caietul de sarcini va contine mentiunea “de acord cu cerintele
caietului de sarcini” semndtura si stampila ofertantului. Cerintele minime
obligatorii sunt imperative nu pot fi modificate de ofertant insi nu limiteza

ofertantul la acestea. Eventualele obiectiuni cu privire la cerintele specifice se
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vor formula in scris si vor fi introduse in plic. Oferta va fi inaintati cu scrisoare
de Tnaintare si va fi depusa la registratura Primariei Sectorului 3 Calea Dudesti
191, cu mentiunea in atentia Serviciului de Promovare Institutionala, Directia
Comunicare.

7. Limba de redactare a ofertei: limba romana.
8. Perioada de valabilitate a ofertelor: 60 zile.

9. Pretul va fi exprimat in RON, fara TVA
10. Pretul ofertei este ferm in RON.

o NU se accepta actualizarea pretului contractelor

11. Termenul comercial in care se vor incheia contractele: contract de servicii
12. Durata de realizare: 60 de zile de la emiterea notei de comanda.
13. Documentele care insotesc oferta: documentele enuntate mai sus.

14. Adresa la care se depune oferta: Calea Dudesti nr. 191, Sector 3, Bucuresti,
registratura Primariei Sectorului 3;

15. Data limita pentru depunerea ofertei: 01.11.2021 ora 10.00;

16. Ora, data si locul deschiderii ofertelor: 01.11.2021, ora 11.00, la sediul
Sectorul 3 al Municipiului Bucuresti din Calea Dudesti nr. 191, Sector 3,
Bucuresti.

Pentru informatii suplimentare ne puteti contacta la tel. 021.318.03.23 sau la

0731111382

SERVICIUL PROMOVARE INSTITUTIONALA
SEF SERVICIU
Bogdan Constanti
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Nr. 202844/ 26.10.2021

CAIET DE SARCINI

1.DATE GENERALE

1.1.Denumirea achizitiei

” Servicii de furnizare spatiu de emisie pentru difuzare spot TV, prestate de furnizori de
servicii media si servicii de publicitate media online pentru campania de informare si
constientizare “In Sectorul 3 colectim selectiv””

1.2. Obiectul contractului ” Servicii de furnizare spatiu de emisie pentru difuzare spot TV,
prestate de furnizori de servicii media si servicii de publicitate media online pentru campania
de informare si constientizare “In Sectorul 3 colectdm selectiv””

Modul de atribuire:

Pocedura interna de selectie a ofertelor

Avand 1n vedere obiectul achizitiei respectiv servicii de furnizare spatiu de emisie
pentru difuzare Spot TV prestate de furnizori de servicii media si servicii de publicitate
media online pentru campania de informare si constientizare “In sectorul 3 colectim
selectiv”, conform Art. 29 alin. .1 lit. b. din Legea 98/2016 “prezenta lege nu se aplica
pentru atribuirea contractelor de achizitie publica /acordurilor cadru de servicii care au ca
obiect cumpirarea dezvoltarea productia sau coproductia de materiale pentru programe
destinate serviciilor media audiovizuale atribuite de furnizor de servicii media ori
contractelor pentru furnizare spatiu de emisie sau furnizarea de programe care sunt

Datele dumneavoastra personale sunt prelucrate de Primaria Sectorului 3 in conformitate cu Regulamentul Uniunii Europene 679/2016 in
scopul indeplinirii atributiilor legale. Datele pot fi dezviluite unor terti in baza unui temei legal justificat. Va puteti exercita drepturile
prevazute in Regulamentul UE 679/2016, printr-o cerere scrisa, semnata si datata transmisa pe adresa Primariei Sector 3.
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atribuite furnizorilor de servicii media.”

Conform Art. 34, Alin. 1 din Legea 98/2016 “In cazul contractelor mixte care au ca
obiect atat achizitii pentru care se aplica dispozitiile prezentei legi, cét si achizitii pentru
care se aplica dispozitiile altor acte normative, iar diferitele parti ale unui anumit contract
mixt sunt in mod obiectiv separabile, autoritatea contractanti are dreptul de a alege intre a
atribui contracte distincte pentru partile separate si a atribui un singur contract.”

Coroborat cu Art. 35 alin.2 “ In cazul contractelor mixte care au ca obiect atat
servicii sociale si alte servicii specifice, prevdzute in anexa nr. 2, cit si alte servicii,
precum si in cazul contractelor mixte care au ca obiect atdt servicii, cat si produse,
obiectul principal se determiné in functie de cea mai mare dintre valorile estimate ale
serviciilor sau produselor respective”, si coroborat cu Art 34, Alin. 6 “(6) In cazul
contractelor mixte care au ca obiect atdt achizitii pentru care se aplica dispozitiile
prezentei legi,cat si achizitii pentru care se aplica dispozitiile altor acte normative, iar
diferitele parti ale unui anumit contract nu sunt in mod obiectiv separabile, contractul este
atribuit potrivit actului normativ aplicabil in functie de obiectul siu principal.”

Avand in vedere cele mentionate si luind in considerare faptul ca pentru serviciile de
furnizare spatiu de emisie pentru difuzare spot TV, prestate de furnizori de servicii media,
valoarea totald estimatd a contractelor este mai mare decit in cazul serviciilor de
publicitate media online, achizitia de servicii de furnizare spatiu de emisie pentru
difuzare Spot TV prestate de furnizori de servicii media si servicii de publicitate media
online pentru campania de informare si constientizare “In sectorul 3 colectim selectiv!”
este exceptatd de la Legea 98/2016, conform Art 29, Alin. 1 lit. b.

1.3. Prestator
Se va desemna in urma procedurii.

1.4 Valoarea totala estimati a achizitiei.

2.000.000 le1 TVA inclus, din care 1.680.672,26 lei fara TVA si 319.327,74 lei reprezentand
TVA.

1.5. Durata de realizare a obiectivului.

Contracte de prestari servicii, valabile pana la 31.12.2021, cu posiblitatea prelungirii pentru o
perioadd de maxim 4 luni, in functie de alocirile bugetare existente.

1.6.  Ordonatorul principal de credite: Primiria  Sectorului 3
Finantarea se va face din bugetul local.

1.7. Autoritatea contractanta

Primaria Sectorului 3, CaleaDudestinr.191,Bucuresti cod fiscal 4420465
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1.8. Prezentarea situatiei actuale:
Context

Primaria Sectorului 3 a implementat, inci din anul 2019 o serie de campanii de
informare §i constientizare care au avut atat rezultate pozitive specifice dar si rezultate
generale favorabile in sensul cresterii increderii cetifenilor in institutie.

Astfel primaria Sectorului 3 a incheiat in data de 22.04.2019 un contract de prestéri
servicii "de realizare si difuzare spoturi TV si Radio, publicitate stradald, online, publicare
advertoriale in presa tiparita si studii de impact” prin care au fost promovate in spatiul
public mesajele a doua campanii denumite Curdfenie in Sectorul 3 si Invitimant dual in
Sectorul 3 precum si ale noului brand al Sectorului 3 “Sectorul 3. Cei mai buni”.

Potrivit adresei emisa catre Serviciul de Promovare Institutionald emis de citre
Directia Generala de Politie Locald a Sectorului 3 si adresei emisa citre citre Serviciul de
Promovare Institutionala de catre Directia Generald de Salubritate a Sectorului 3, dar si
potrivit datelor publice oferite de catre Inspectoratul Scolar Bucuresti putem concluziona ci
demersurile intreprinse ca urmare a gestiondrii eficiente si derularii contractului mai sus
amintit au avut rezultate pozitive semnificative si totodata a oferit consistenta noului slogan
al Sectorului 3.

Astfel ca urmare a promovirii eficiente a campaniei Curdtenie in Sectorul 3, datele
oferite de citre Directia Generald de Politie Locala a Sectorului 3 arati fird echivoc ci
foarte multi cetateni au intrat in contact cu mesajele campaniei si au actionat in consecinta,
numdarul amenzilor fiind cu aproximativ 36 % mai mic decét in aceeasi perioadi a anului
trecut, avand in vedere ca numarul politistilor locali aflati in patrulare in acest scop a fost
aproximativ acelasi.

De asemenea, potrivit adresei Directiei Generale de Salubritate a Sectorului 3
rezultatele pozitive ale campaniei se verificd cu cele ale Politiei Locale deoarece cantitatea
de gunoi stradal stransa din cosurile de gunoi a crescut semnificativ ceea ce demonstreazi ci
demersurile de promovare ale mesajelor campaniei au avut efectul scontat.

Referitor la campania invﬁtﬁmﬁnt dual in Sectorul 3, potrivit datelor oferite de

Inspectoratul Scolar Bucuresti, aproximativ 70% dintre elevii bucuresteni inscrigi la clasele
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de invdtdmant dual au optat pentru liceele Sectorului 3, si avand in vedere ci populatia
Sectorului 3 reprezintdi mai putin de un sfert din populatia Municipiului Bucuresti,
promovarea ofertei educationale a Sectorului 3 in ceea ce priveste acest domeniu a avut
rezultatele scontate si totodata a oferit consistentd noului slogan al Sectorului 3.

Putem astfel concluziona ca demersurile si totodata cheltuielile intreprinse pana in
prezent in cadrul acestui contract au fost perfect justificate si au aratat concret o imbunatatire
a perceptiei locuitorilor Municipiului Bucuresti despre serviciile publice oferite in Sectorul
3, o crestere semnificativa a increderii in seriozitatea ofertei educationale in licele din
Sectorul 3, o crestere importantd a nivelului de constientizare a necesitatii pastrarii
curateniei publice, aspecte ce vor genera perspective promititoare pe piata muncii calificate
la nivelul Sectorului 3 §i a Municipiului Bucuresti dar si o reducere a costurilor pentru
curitenia stradala la nivelul Sectorului 3.

De asemenea, Priméria Sectorului 3 a incheiat in data de 27.09.2019 un contract de
prestdri servicii de promovare prin care au fost promovate in spatiul public mesajele a doua
campanii denumite Donatii pentru comunitate (avand sloganul “Céiutim eroii dintre
noi”) si Primdria non-stop (avind sloganul “Tehnologia invinge birocratia”) precum
noul brand al Sectorului 3 “Sectorul 3. Cei mai buni” prin diferite modalitati de promovare
outdoor BTL si ATL.

Potrivit studiului de impact realizat telefonic in luna martie 2020 pe un esantion
reprezentativ d.p.d.v sociologic de 1702 persoane neintitutionalizate cu resedinta in Sectorul
3 al Municipiului Bucuresti, avand o marja de eroare de maximum 2.4%, 52% dintre
chestionati declard ci au auzit de Campania “Cautdm eroii dintre noi” pentru donarea unor
terenuri acolo unde primaria se obliga s amenajaze parc sau loc de joaci, ceea ce aratd
gradul ridicat de notorietate al campaniei. De asemenea, 56% dintre chestionati declari ca
aceasta campanie are o utilitate destul de buni (36%) si foarte buni(19%). De asemenea,
46% dintre acestia declara ca aceasta campanie contribuie la marirea suprafetelor verzi din
Sectorul 3 si doar 34% considera ca aceasta contribuie putin si foarte putin. Potrivit aceluiasi
studiu de impact, 58% dintre intervievati spun c au auzit de campania “Tehnologia invinge
birocratia” si 81% dintre ei declara ca aceasta a avut o utilitate sociald destul de buna (34%)

si foarte bund(47%). In ceea ce priveste misura in care campania contribuie la imbunatitirea
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calitafii serviciilor oferite de primarie, 68% declard ci aceasti contributie este destul de
multd (26%) si foarte multd (42%), in vreme ce doar 15% considera cii aceasti campanie
contribuie putin la cresterea calititii serviciilor.

Astfel, putem concluziona cd demersurile si cheltuielile intreprinse pand in prezent in

cadrul contractului de promovare incheiat in data de 27.09.2019 au Jost perfect

Justificate 5i au ardtat concret o imbundtdfire a perceptiei locuitorilor Municipiului

Bucuresti despre serviciile publice oferite in Sectorul 3, o crestere semnificativi a

notorietdatii serviciilor online in contextul pandemiei de SARS-CoV-2, o crestere

semnificativd a increderii in capacitatea Sectorului 3 de a potenta solidaritatea locali
dar si o crestere semnificativd a increderii in faptul cd autoritatea publica locald
poate contribui decisiv la imbundtdfirea standardului de viatd in colaborare cu
membrii comunitafii.

Situatia actuala:

Primaria Sectorului 3 implementeaza in aceastd perioada un amplu program de
colectare selectiva a deseurilor menajere care se adreseazi populatiei din Sectorul 3. In acest
sens, populatia trebuie informatd despre modalitatea in care trebuie si colecteze selectiv
deseurile menajere dar si despre importanta colectirii selective in contextul problemelor de
mediu determinate de nivelul redus de reciclare a deseurilor, situatie specifica la nivel
national si local. De asemenea, este cunoscut faptul ca la nivel local si national, cantitatea de
deseuri colectata selectiv si preluatd de la populatie de operatorii de salubritate este foarte
mica, raportat la cerintele minime ale Uniunii Europene. Acest aspect este cauzat in parte si
nivelul slab de constientizare al populatiei despre importanta colectirii selective a deseurilor.
De aceea considerdm c¢d implementarea unei campanii de informare §i constientizare a
modalitatdtii si importantei activitatii de colectare a deseurilor intitulata “in Sectorul 3
colectim selectiv”, avind ca slogan “Viata e mai simpld daca nu amestecam lucrurile”, ar
creste gradul la care populatia Sectorului 3 face colectarea selectiva a deseurilor. in acest
sens, una dintre cele mai eficiente metode de a promova mesajele acestei campanii este
difuzarea unui spot TV, care sa contin sintetic aceste mesaje, in cadrul programelor unor
televiziuni cu specific informativ §i care se afla in preferintele cetatenilor din punctul de

vedere al audientei. De asemenea, pentru ca mesajele campaniei si ajunga si la publicul care
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se informeaza preponderent din online, consideram ci o distribuire a mesajelor campaniei pe
siteuri cu specific informativ §i cu un grad ridicat de credibilitate, aflate in preferintele
cetatenilor din Sectorul 3, ar creste gradul de raspandire al informatiilor in sensul scopului

campaniei de informare si constientizare pe care o implementim la nivelul Sectorului 3.

2. DESCRIEREA SERVICIILOR

2.1 Pachet A: difuzare spot TV

COD CPV - CPV 92220000-9 Servicii de televiziune
Valoare maximai estimata (fira TVA): 180.000 lei
Specificatiile tehnice minime

Acesta va cuprinde minimum 160 de difuzari (in medie minimum o difuzare/zi) de céte 30 de
secunde ale spotului TV pus la dispozitia Prestatorului de cétre Achizitor , din care minimum,
cel putin 30% dintre numarul difuzarilor trebuie si fie in intervalul Prime Time. Difuzarea se
va face la comanda Beneficiarului, acesta stabilind numarul de difuziri ce trebuie achizitionat
pand la epuizarea numérului maxim stabilit in prezentul pachet. Prestatorul va prezenta un
plan de difuzare cu orele de difuzare distribuite echilibrat pe intreaga perioada de derulare a
contractului, respectiv de la incheierea acestora pana la 31.12.2021 si distinct un plan de
difuzare care s cuprinda aceeasi medie zilnica a difuzirilor pentru perioada 01.01.2022 —
30.04.2022.

2.2 Pachet B: difuzare spot TV

COD CPV - CPV 92220000-9 Servicii de televiziune
Valoare maxima estimati (fard TVA): 180.000 lei
Specificatiile tehnice minime

Acesta va cuprinde minimum 160 de difuzari (in medie minimum o difuzare/zi) de cate 30 de
secunde ale spotului TV pus la dispozitia Prestatorului de catre Achizitor , din care minimum,
cel putin 30% dintre numarul difuzarilor trebuie si fie in intervalul Prime Time. Difuzarea se
va face la comanda Beneficiarului, acesta stabilind numairul de difuziri ce trebuie achizitionat
pana la epuizarea numarului maxim stabilit in prezentul pachet. Prestatorul va prezenta un
plan de difuzare cu orele de difuzare distribuite echilibrat pe intreaga perioadd de derulare a
contractului, respectiv de la incheierea acestora panid la 31.12.2021 si distinct un plan de
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difuzare care si cuprindi aceeasi medie zilnica a difuzirilor pentru perioada 01.01.2022 —
30.04.2022.

2.3 Pachet C: difuzare spot TV

COD CPV - CPV 92220000-9 Servicii de televiziune
Valoare maximi estimatia (fird TVA): 180.000 lei
Specificatiile tehnice minime

Acesta va cuprinde minimum 160 de difuzari (distribuite in mod echilibrat - 2 difuzari /zi) de
cate 30 de secunde ale spotului TV pus la dispozitia Prestatorului de catre Achizitor , din care
minimum, cel putin 30% dintre numarul difuzirilor trebuie sa fie in intervalul Prime Time.
Difuzarea se va face la comanda Beneficiarului, acesta stabilind numirul de difuzari ce
trebuie achizitionat pand la epuizarea numarului maxim stabilit in prezentul pachet.
Prestatorul va prezenta un plan de difuzare cu orele de difuzare distribuite echilibrat pe
intreaga perioadd de derulare a contractului, respectiv de la incheierea acestora pani la
31.12.2021 si distinct un plan de difuzare estimat care sa cuprindi aceeasi medie zilnica a
difuzérilor pentru perioada 01.01.2022 — 30.04.2022.

2.4 Pachet D: difuzare spot TV

COD CPV - CPV 92220000-9 Servicii de televiziune
Valoare maxima estimati (fird TVA): 180.000 lei
Specificatiile tehnice minime

Acesta va cuprinde minimum 160 de difuzari (distribuite in mod echilibrat - 2 difuziri /zi) de
cate 30 de secunde ale spotului TV pus la dispozitia Prestatorului de catre Achizitor , din care
minimum, cel putin 30% dintre numarul difuzirilor trebuie si fie in intervalul Prime Time.
Difuzarea se va face la comanda Beneficiarului, acesta stabilind numarul de difuziri ce
trebuie achizitionat pand la epuizarea numdrului maxim stabilit in prezentul pachet.
Prestatorul va prezenta un plan de difuzare cu orele de difuzare distribuite echilibrat pe
intreaga perioada de derulare a contractului, respectiv de la incheierea acestora pana la
31.12.2021 si distinct un plan de difuzare estimat care si cuprinda aceeasi medie zilnica a
difuzarilor pentru perioada 01.01.2022 — 30.04.2022.

Capacitatea tehnici si/ sau profesionali a ofertantului
2.5 Pachet E: difuzare spot TV

COD CPV - CPV 92220000-9 Servicii de televiziune
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Valoare maximi estimati (firi TVA): 180.000 lei
Specificatiile tehnice minime

Acesta va cuprinde minimum 160 de difuzari (distribuite in mod echilibrat - 2 difuziri /zi) de
cate 30 de secunde ale spotului TV pus la dispozitia Prestatorului de catre Achizitor , din care
minimum, cel putin 30% dintre numarul difuzirilor trebuie si fie in intervalul Prime Time.
Difuzarea se va face la comanda Beneficiarului, acesta stabilind numirul de difuziri ce
trebuie achizitionat pand la epuizarea numirului maxim stabilit in prezentul pachet.
Prestatorul va prezenta un plan de difuzare cu orele de difuzare distribuite echilibrat pe
intreaga perioadd de derulare a contractului, respectiv de la incheierea acestora pani la
31.12.2021 si distinct un plan de difuzare estimat care sd cuprindi aceeasi medie zilnica a
difuzarilor pentru perioada 01.01.2022 — 30.04.2022.

2.6 Pachet F: publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate
Valoare maximai estimati (faird TVA): 120.000 lei
Pachetul va cuprinde:

- minimum 2.000.000 afisari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300,
300x250, 300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de cétre autoritatea contractanti si
vor trebui afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de catre
vizitatori.

- minimum 200.000 afisari video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare

a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de catre autoritatea
contractanta

- publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanta.

2.7 Pachet G: publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate
Valoare maximai estimati (fird TVA): 120.000 lei
Pachetul va cuprinde:

- minimum 2.000.000 afisari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300,
300x250, 300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de citre autoritatea contractanta sl
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vor trebui afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de citre
vizitatori.
minimum 200.000 afisdri video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare

a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de cétre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanta.

2.8 Pachet H: publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maxima estimata (fird TVA): 120.000 lei

Pachetul va cuprinde:

minimum  2.000.000 afisiri banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300,
300x250, 300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de catre autoritatea contractantd si
vor trebui afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de citre
vizitatori,

minimum 200.000 afisari video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de citre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de catre
autoritatea contractanta.

2.9 Pachet I: publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maxima estimati (fird TVA): 120.000 lei

Pachetul va cuprinde:

minimum 2.000.000 afigdri banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300,
300x250, 300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de ctre autoritatea contractanta si
vor trebui afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de catre
vizitatori.

minimum 200.000 afiséri video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de citre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanta.
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2.10 Pachet J: publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maximi estimata (fara TVA): 120.000 lei

Pachetul va cuprinde:

minimum  2.000.000 afisari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300,
300x250, 300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de citre autoritatea contractanti si
vor trebui afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de catre
vizitatori.

minimum 200.000 afiséri video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de catre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanti.

2.11 Pachet K: publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maximi estimati (fird TVA): 55.672,26 lei

Pachetul va cuprinde:

minimum 800.000 afisari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300, 300x250,
300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de citre autoritatea contractanta si vor trebui
afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de citre vizitatori.
minimum 200.000 afisari video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de citre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de catre
autoritatea contractanta.

2.12 Pachet L : publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maxima estimati (fird TVA): 42.500 lei
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minimum 700.000 afisari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300, 300x250,
300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de citre autoritatea contractanta si vor trebui
afisate pe homepage-ul publicatiilor online Intr-un loc vizibil usor de catre vizitatori.
minimum 200.000 afisari video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de citre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanta.

2.13 Pachet M : publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maximi estimati (fird TVA): 42.500 lei

minimum 700.000 afisari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300, 300x250,
300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de citre autoritatea contractanti si vor trebui
afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de citre vizitatori.
minimum 200.000 afisari video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de citre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanta.

2.14 Pachet N : publicitate online

CPV 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Valoare maximai estimatii (fird TVA): 40.000 lei

minimum 650.000 afigari banner de diverse dimensiuni (970x250, 300x300, 300x250,
300x600 etc). Bannerele vor fi furnizate de catre autoritatea contractanti si vor trebui
afisate pe homepage-ul publicatiilor online intr-un loc vizibil usor de catre vizitatori.
minimum 200.000 afisari video a unui spot publicitar de 30 de secunde de promovare
a mesajelor campaniei ce va fi transmis in prealabil Prestatorului de citre autoritatea
contractanta

publicarea a minimum 2 advertoriale transmise in prealabil Prestatorului de citre
autoritatea contractanta.

3. DISPONIBILITATEA

Receptia serviciilor de la punctele de la 2.1 inclusiv pani la 2.14 inclusiv se va face

lunar pe baza rapoartelor de activitate care vor contine detalierea serviciilor prestate potrivit
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conditiilor minime stabilite in prezentul caiet de sarcini si a ofertelor depuse si acceptate.
Rapoartele de activitate vor fi depuse o dati cu factura lunara.

4.SITUATIA PERSONALA A OFERTANTULUI

Cerinta nr. 1 Certificat constatator privind lipsa datoriilor cu privire la plata impozitelor,

taxelor

termen

sau a contributiilor la bugetul general consolidat (bugetul local, buget de stat, etc.) in

de valabilitate la momentul prezentarii.

Cerinta nr. 2 - CUI-ul societatii

Cerinta nr. 3 Din documentele eliberate de autorititile competente trebuie si rezulte ci in

obiectul de activitate al ofertantului sunt cuprinse servicii in concordanti cu obiectul prezentei

achizitii. Ofertantii trebuie sa dovedeasca o forma de inregistrare in conditiile legii, sa reiasi

ca ofertantul este legal constituit c¢i nu se afld in niciuna din situatiile de anulare a constituirii

precum si faptul ci are capacitatea profesionala de a presta serviciile care fac obiectul

contractului.

Modalitate de indeplinire: prezentarea de documente justificative, respectiv
certificat de inregistrare sau certificat constatator emis de ONRC, valabile la
data limita de depunere a ofertei, respectiv copie lizibili cu mentiunea “copie
conform cu originalul” din care si rezulte obiectul de activitate al respectivului
operator economic. Obiectul contractului trebuie sii aibd corespondent in codul

CAEN din certificatul constatator emis de ONRC sau din documentul echivalent.

5. CAPACITATEA TEHNICA SI/ SAU PROFESIONALA A OFERTANTULUI

Pentru pachetele A, B, C, D, E:

Pentru serviciile de furnizare spatiu de emisie pentru difuzare Spot TV prestate de
furnizor de servicii media, respectiv pachetele ce au CPV 92220000-9 Servicii de
televiziune se solicitd ca ofertantii sa facd dovada ci sunt furnizor de servicii media
autorizafi sau cu licentd conform legii audiovizualului 504/2002, cu modificarile si
completarile ulterioare.

Modalitatea de indeplinire a cerintei: prezentarea urmatoarelor documente
Justificative: copie conform cu originalul dupi licenta audiovizuald valabild la
momentul prezentarii.

Ofertantul trebuie s fie furnizor servicii de programe cu pondere semnificativi in
formarea opinie publice sunt serviciile de programe generaliste, de stiri, de analize si
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dezbatere pe teme politice si/sau economice de actualitate asa cum sunt definite in Art.
44, lit. d, din Ordonanta de urgentd 181/2008.
- Pentru serviciile de furnizare spatiu de emisie pentru difuzare Spot TV prestate de

furnizor de servicii media respectiv respectiv pachetele ce au CPV 92220000-9
Servicii de televiziune se soliciti ca ofertantii si prezinte un raport de audienta pentru
luna septembrie anul 2021 in copie conform cu originalul audienta din care si reiasa
ca are un rating pentru publicul urban care se incadreazi in topul primelor 25 de
televiziuni din Roménia, in functie de acest criteriu, in luna septembrie anul 2021.
Ofertantul trebuie sd prezinte raportul de audientd comparativ la depunerea ofertei.

- Pentru pachetele F, G, H, I, J, K ofertantul trebuie si dovedeasci printr-un raport de
trafic pe luna septembrie 2021 ci a acumulat minimum 1.000.000 utilizatori unici.
Surse raport: SATI (BRAT.ro) sau trafic.ro sau Google Analytics sau echivalent.

- Pentru pachetele L, M, N, ofertantul trebuie sd dovedeasca printr-un raport de trafic
pe luna septembrie 2021 cd a acumulat minimum 500.000 utilizatori unici. Surse
raport: SATI (BRAT ro) sau trafic.ro sau Google Analytics sau echivalent.

6. PROPUNEREA TEHNICA
Ofertantul va elabora propunerea tehnicid astfel incit aceasta si furnizeze toate

informatiile cu privire la modalitatea de realizare a cerintelor din caietul de sarcini si implicit
a serviciilor oferite. Cerintele caietului de sarcini, sunt minime si obligatorii.

7. PROPUNEREA FINANCIARA

Ofertantul va elabora propunerea tehnica astfel incat aceasta si furnizeze furnizeze toate
informatiile cu privire la costul unitar si total al serviciilor oferite, respectiv:

Pentru pachetele A, B, C, D, E:

- pret unitar per difuzare spot TV de promovare in segmentul Prime Time(PT)/ cantitate
totald difuzéri oferitd in perioada contractuald/ pret total al cantitatii de difuzari PT din
oferta

- pret unitar per difuzare spot in segmentul Off Prime Time (OPT)/cantitate totala
difuzari oferitd in perioada contractuald/ pret total al cantitatii de difuziri OPT din
oferta

- Pret total oferta depusi.

Pentru pachetele F,G,H, I, J, K, L, M, N:
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- CPM - pretul per 1000 de afisiri banner/cantitate totald afisari banner oferita in
perioada contractuald/ pret total al cantititii de afisari banner din oferta

- CPM - pretul per 1000 de afiséri video/cantitate totald afisiri video oferita in perioada
contractuald/ pret total al cantitatii de afisiri video din ofert

- Pret unitar per insertie advertorial/cantitate totald insertii advertorial/ pret total al
cantititii de advertoriale din ofertd

- Pret total oferta depusa

Nota: Toate preturile trebuie exprimate in lei fara TVA. Cerintele caietului de sarcini, sunt
minime si obligatorii.

8. DECONTAREA SERVICIILOR
Se va face pe baza urmatoarelor documente:

- factura in original

- proces verbal de receptie

- raport de difuzare (valabil si pentru serviciile de difuzare TV si pentru cele de
publicitate online.)

8. NORME DE PROTECTIA MUNCII

Se vor respecta normele de securitate si protectia muncii in vigoare in Romania , adaptate
la normele si reglementarile Uniunii Europene.

9. ATRIBUTII
9.1. Atributiile autorititii contractante:

Primaria Sectorului 3, va avea urmatoarele atributii :
Asigurarea calitatii

Va intocmi un raport al beneficiilor obtinute din derularea contractului care va
demonstra conformitatea cu cerinfele contractului, in concordanta cu detaliile specificate in
prezentul caiet de sarcini. Conformitatea cu sistemul de calitate nu scuteste Prestatorul de nici
una din indatoririle, sarcinile si obligatiile sale contractuale.

SEF SERVICIU

COTIGA I%AN ONSTANTIN
et L
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